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Diseño 2 
T A L L A  D I S P O N I B L E :

 X S - S - M - L - X L  
T A L L A  D I S P O N I B L E :  
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Asoartesco bajo cero 
P R O T E G E  T U  P I E L  C O M O D A M E N T E  Y  E S T A N D O  A  L A  M O D A

T A L L A  D I S P O N I B L E :
 X S - S - M - L - X L  

Diseño 1 Diseño 3 



d e  p o r  q u é  e s t o s  m o d e l o s  d e  n e g o c i o  p r o p u e s t o s  s o n  i n n o v a d o r e s ,

s o s t e n i b l e s  y  p e r t e n e n c e n  a  e m p r e n d i m i e n t o  s o c i a l

Argumentación

Los modelos de negocio propuestos son innovadores, sostenibles y pertenecen a emprendimiento social teniendo en cuenta que se enfocan en grupos o
poblaciones determinadas que tienen algún tipo de problemática social y que necesitan de este tipo de emprendimientos para buscar una mano amiga que les de
una solución diferente a las que ya hay en el mercado, y que, a su vez, sea accesible para todo el mundo en cuanto a precio.

Es importante recalcar que los modelos de negocio propuestos usarán materiales orgánicos, sostenibles e hipoalergénicos que no solo seran más amigables con
el medio ambiente sino con la piel de quién invierta en estos. 

Además, estos ofrecen opción de personalización, lo que quiere decir que no solo se le ofrece a los clientes una amplia variedad de materiales, sino también de
diseños, colores, tamaños y técnicas (como lo son el dos agujas, el macramé, el crochet y  el amigurumi).

Para concluir,  se propone en el modelo de negocio el uso masivo de redes sociales y páginas web para fomentar la innovación, no solo con el fin de facilitar la
venta de los productos, sino también la promoción de estos y la comunicación con los clientes, siendo esta la meta principal para que el consumidor sepa que se
trata de una comunidad más que de una relación vendedor-cliente. 



Compra de
determinados recursos

y servicios como
materia prima,

materiales sostenibles,
orgánicos y 

 maquinaria para poder
realizar los productos.

Producción de prendas que puedan ser
utilizadas por personas que viven el

invierno en sus países. 
 

Resolución de problemas:dar una solución
con productos artesanales a las personas

que viven el invierno en sus países con
materiales que puedan abrigarlos lo
suficientes con materiales orgánicos

como algodón, lana, lino, entre otros , que
pueden resultar bastantes útiles para

abrigar  

Físicos: un local que este equipado con
todo lo necesario para la producción de

artesanías y la muestra de estos
productos. 

 
Humanos: el personal necesario para

que el tiempo de producción sea menor
por persona, al igual que personas

encargadas del área de redes sociales.

Hacer de manera más económica y efectiva los productos más vendidos  
Recortar gastos en cuanto a productos que no se han vendido bien y s

epueden sacar del mercado 

Venta de artesanías y prendas que protejan y ayuden a mantener
abrigado el cuerpo humano. 

Novedad y personalización,
diseños  únicos para cada

cliente, en cuanto a
necesidad, diseño, forma, de
diferentes productos como

abrigos, sacos, guantes,
gorros, bufandas.

 
Innovación, en cuanto a
diseños que abriguen lo

suficiente para ser utilizados
por personas que viven en
invierno, creándolos con
diferentes materiales  y

también a precios accesibles
con diferentes diseños

novedosos que no estén en el
mercado.

Comunidad: tener una relación en
donde los clientes puedan ser
parte de la producción, dando
opiniones y retroalimentacion con
sus respectivas necesidades. 
Asistencia personalizada: para
crear diseños especializados para
estas temperaturas tan bajas. 

Voz a voz 
Redes sociales 

Volantes 

Personas que viven el
invierno en sus países
y requieren de prendas

que mantengan una
temperatura abrigada

para el cuerpo.

p e r s o n a s  q u e  v i v e n

e l  i n v i e r n o  e n  s u s

p a í s e s

S e  e m p l e a  e l  m o d e l o  d e  s o l u c i ó n

t e n i e n d o  e n  c u a n t o  q u e  a s o a r t e s c o  s e

e n f o c a  e n  l a  f a b r i c a c i ó n  d e  a r t e s a n í a s

y  m a n u a l i d a d e s  c o n  m a t e r i a l e s

o r g á n i c o s  q u e  e s t á n  d i s e ñ a d o s  p a r a

e s t a  p o b l a c i ó n  e n  e s p e c í f i c o ,  p e r o  q u e ,

s i n  e m b a r g o ,  t a m b i é n  p u e d e  s e r

u t i l i z a d o s  p o r  o t r o  t i p o  d e  g r u p o s

f o c a l e s .  

MODELO DE SOLUCIÓN
FINAL 

Desarrollo



PASOS A SEGUIR 
Hablar con toda la asociación y comentarles el modelo de negocio final

(Asoartesco bajo cero).  

Crear la pagina web, con la historia de Asoartesco, sus objetivos, visión,

misión, en la parte donde se puedan ver los productos y comprarlos, dar la

opción de escoger el tamaño, color, diseño y material.  

Tener más presencia en las redes sociales, compartiendo en que ferias van a

estar, donde pueden comprar sus productos, mostrando sus productos, los

testimonios de los clientes y la historia de la asociación.  

Adquirir un local donde poder exhibir sus productos. 

Comprar los materiales adecuados para todos los productos. 

Escoger los productos que se venden más y dejar de vender los que no. 



VENTAJAS 
A Y U D A  A  T E N E R  u n  s e g m e n t o  d e  c l i e n t e s  m á s  e n f o c a d o  a  u n a

n e c e s i d a d ,  e n  e s t e  c a s o  s e r í a n  l a s  p e r s o n a s  q u e  v i v e n  e n  p a í s e s

d o n d e  h a y  i n v i e r n o  o  t e m p e r a t u r a s  b a j a s  y  q u i e r a n  m a n t e n e r s e

a b r i g a d o s .

L a  p o s i b i l i d a d  d e  t e n e r  u n a  p á g i n a  w e b  d o n d e  l o s  c l i e n t e s  p u e d a n

p e r s o n a l i z a r  l a s  b u f a n d a s  d e p e n d i e n d o  d e  l o s  c o l o r e s ,  m a t e r i a l e s

y  m o d e l o  q u e  q u i e r a n .  

t e n e r  p r o d u c t o s  d i f e r e n t e s  a  l o s  q u e  h a y  e n  e l  m e r c a d o

a c t u a l m e n t e ,  y a  q u e  e s t a r á n  h e c h o s  c o n  p r o d u c t o s  s o s t e n i b l e s  y

o r g á n i c o s .  


