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DE POR QUE ESTOS MODELOS DE NEGOCIO PROPUESTOS SON INNOVADORES,
SOSTENIBLES Y PERTENENGEN A EMPRENDIMIENTO SOCIAL

Los modelos de negocio propuestos son innovadores, sostenibles y pertenecen a emprendimiento social teniendo en cuents que se enfocan en 8rupos o
pololaciones determinadas que tienen a|gdn tipo de prololemética social y que necesitan de este tipo de emprenclimientos para buscar una mano amiga que les de

una solucién dhferente d las que ya hay en el mercado, y que, a Su vez, S€a accesilole para tO(JO e| mundo en cuanto a PI’GCEO.

Es importante reca|car que Ios modelos cle negocio propuestos usaran materiales orgénicos, sosteniloles e kipoa|ergénicos que no solo seran mas amigaloles con

el mecho aml?iente sino con Ia piel de quién invierta en estos.

A(Jemés, estos oFrecen opcion cJe personalizacién, lo que quiere decir que ho so|o se le oFrece a los clientes una amplia variedacj de materiales, sino tamloién de

diseﬁos, Colores, tamanos y técnicas (como lo son el dos agujas, e| macramé, e| crochety el amigurumi).

Para concluir, se propone en el modelo de negocio el uso masivo de redes sociales y paginas web para fomentar la innovacién, no solo con el fin de facilitar la
venta de los productos, sino también |a promocion de estos Yy la comunicacién con los clientes, siendo esta la meta principal para que el consumidor sepa que se

trata cle una comunidaci mas que (Je una relacién vencledor-chente.
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ELO DE SOLUCION

FINAL

MODELO DE SOLUCION
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Asoclaciones x \%3/
clave 2>

Compra de
determinados recursos
y servicios como
materia prima,
materiales sosteniloles,
organicos y
magquinaria para pocler

realizar |os procluctos.

. . r

Actividades é

clave U=
Produccién de prendas que puedan ser

utilizadas por personas que viven el

invierno en sus paises.

Resolucién de proHemas:dar una solucién
con productos artesanales a las personas
que viven el invierno en sus paises con
materiales que pue(Jan aErigar|os lo
suficientes con materiales orgénicos
como a|go&én, lana, lino, entre otros , que
puec{en resu[tar bastantes Liti|es para

abrigar

Recursos ) A
clave

Fisicos: un local que este equipado con
to&o |o necesario para la pro&uccién (Je
artesanias y |a muestra cJe estos

productos.

Humanos: e| personal necesario para
que el tiempo (Je pro&uccién sea menor
por persona, a| igua| que personas

encargadas del 4rea de redes sociales.

Propuestas (=7) | Relaciones con
de valor

& | clientes

Novedad y persona]izacién,

mercado

.F? Segmentos de n
\Z 0

Comunidad: tener una relacién en

donde los clientes puedan ser

d' .. d
isefios Unicos para cada parte de la produccién,dando

cliente, en cuanto a o I .
opiniones y retroalimentacion con

necesidad, diseﬁo, Forma, (Je Personas que viven el

Sus respectivas necesidades.

therentes productos como A . . l d .. ,
sistencia personalizada: para Invierno en sus PaISGS
alorigos, sacos, guantes, Jised il sad
crear disefios especializados para . d d
gorros, IouFandas. Io . Y requneren € Pren as
estas temperaturas tan ajas.

que mantengan una

g Canales _
lnnovamon, en cuanto a temperatura alorlgada
diseﬁos que aloriguen |o l
]C- ) ] d para e cuerpo.

suriclente para ser utilizados
VOZ a voz

por personas que viven en
invierno, credndolos con Redes sociales
diferentes materiales y Vo|antes
también a precios accesibles
con diferentes disefios
novedosos que no estén en el

mercado.

Estructurade costos

Hacer cJe manera mas econdmica y elfectiva |os productos mas vendidos

Recortar gastos en cuanto a productos que no se han vendido bien ys

epueden sacar del mercado

S

,:;i Fuentes de ingresos Y

\/enta de artesanias y prendas que protejan y ayuden a mantener

Vg
VLR
2

alorigaéo el cuerpo humano.




[ASOARTESCO BAJ

o CREAR LA PAGINA WEB, CON LA
MISION, EN LA PARTE DONDE SE PL
OPCION DE ESCOGER EL TAMANO, CC

o TENER MAS PRESENCIA EN LAS REDES SOC
ESTAR, DONDE PUEDEN COMPRAR SUS PRC

TESTIMONIOS DE L
o ADQUIRIR UN LOGA

o COMPRAR LOS MATERIALES ADEGUAL
» ESCOGER LOS PRODUCTOS QUE SE VENDEN MAS Y [

0 CERQ).

0S CLIENTES Y LA F
_ DONDE PODER EX

ISTORIA DE L
HIBIR SUS PR

0S PARA TODOS LC

A ASC

PASOS A SEGUIR

o HABLAR CON TODA LA ASOCIACION Y COMENTARLES EL MODELO DE NEGOCIO FINAL

{ISTORIA DE ASOARTESCO, SUS OBJETIVOS, VISION,
EDAN VER LOS PRODUCTOS Y COMPRARLOS, DAR LA
LOR, DISENO Y MATERIAL.

ALES, COMPARTIENDO EN QUE FERIAS VAN A
DUCTOS, MG

STRANDO SUS PRODUCTOS, LOS
CIACION.

0DUCT

3.
S PRODUCTOS.

EJAR DE VENDER LOS QUE NO.



VENTAJAS

« AYUDA A TENER UN SEGMENTO DE CLIENTES MAS ENFOCADO A UNA
NECESIDAD, EN ESTE CASO SERIAN LAS PERSONAS QUE VIVEN EN PAISES
DONDE HAY INVIERNO O TEMPERATURAS BAJAS Y QUIERAN MANTENERSE
ABRIGADOS.

o LA POSIBILIDAD DE TENER UNA PAGINA WEB DONDE LOS CLIENTES PUEDAN
PERSONALIZAR LAS BUFANDAS DEPENDIENDO DE LOS COLORES, MATERIALES
Y MODELO QUE QUIERAN.

« TENER PRODUCTOS DIFERENTES A LOS QUE HAY EN EL MERCADO
ACTUALMENTE, YA QUE ESTARAN HECHOS CON PRODUCTOS SOSTENIBLES Y
ORGANICOS.



